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 :درس اهداف 

 افزایش توان تحزیه و تحلیل و شناخت محیط ملی و بین المللی دانشجویان -1

 توسعه بینش دانشجویان در ارتباط با عناصر و مولفه های محیط اقتصادی، اجتماعی ، سیاسی و فناورانه -2

 و محتمل دانشجویان در ارائه سناریو های ممکن افزایش توان -3

 

 :دانشجویانیادگيری  هایفعاليت
 از دانشجویان انتظار می رود:

طی پروژه ای مدل های معرفی شده در این درس را به صورت کاربردی برای یک نمونه فرضی یا حقیقی پیدا کرده *   

 و نحوه به کارگیری آنها را تشریح کنند.
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 :رائه در کلاس برنامه او رئوس مطالب 

 سرفصل مطالب مورد بحث ریختا
 رئوس مطالبآشنایی با    هفته اول

 : تکنیک چهرگوشه مایکل پورترتحلیل رفتار رقباآشنایی     دومهفته 

 Shadowingتکنیک   هفته سوم

 تحلیل ساختار صنعت  چهارم هفته 

 تحلیل نیروهای جهت دهنده صنعت  پنجمهفته 

 شناسایی انتظارات، اولویت بندی آن هاتجزیه و تحلیل ذینفعان:   هفته ششم

 تجزیه و تحلیل ذینفعان: مدل های پاسخگویی به ذینفعان  هفتمهفته 

 PESTELتجزیه و تحلیل  هفته هشتم

 PESTELتجزیه و تحلیل  نهم هفته 

 تجزیه و تحلیل ریسک کشوری  دهم هفته 

 تکنیک هشدار دهی  یازدهمهفته 

 ینده فناوریتحلیل آ  دوازدهم هفته

 تحلیل آینده فناوری  هفته سیزدهم 

 تجزیه و تحلیل مطالعه موردی  هفته چهاردهم 

    
 روش ارزشيابی:

  نمره 11                                                                                         حضور و مشارکت فعال در کلاس 

  نمره 31               ها                  در سازمان  تجزیه و تحلیل محیطیوضوعات مارائه یک نمونه عملی از 

                                                                                                               نمره     61      آزمون پایان ترم 
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