
 درس تربیت رسانه ای

از یادگیرندگان انتظار می رود در پایان این درس بتوانند پیام های رسانه ای را براساس اصول و هدف درس: 

  راهبردهای اقناعی تجزیه و تحلیل کنند.

 سرفصل درس

 مفاهیم و کلیات -1

  رسانه چیست؟ و سواد رسانه ای چیست؟ 

 کند؟رسانه چطور کار می 

 متن و زیر متن 

 زبان اقناع چیست؟ 

 های متوسط و پیشرفته(کنند؟)تکنیکرسانه ها چطور ما را متقاعد می 

 بازگشایی پیام های رسانه ای 

ازی برنامه های رادیویی، پادکست، اصول برنامه س )رادیو چیست؟، پیدایش رادیو در ایران و جهان، قالبرادیو -2

 .های رادیویی(رادیویی، تجزیه و تحلیل پیام

تلویزیونی، درک  هایتلویزیون در ایران، انواع برنامهتلویزیون چیست؟، تاریخچه )تلویزیون و ماهواره -3

های تلویزیونی نوین، کارکردها و پیامدهای تلویزیون، بیننده انتقادی چه کسی است؟، تحلیل تلویزیون، کانال

 .تلویزیون: یک چارچوب کلی(

رها، فضای مجازی و وب چیست؟، مرورگ ،کند؟اینترنت چگونه کار می شکل گرفت؟،)اینترنت چطور اینترنت -4

، مخاطرات اینترنت، اصول استفاده هوشمندانه از 03، 02، 01های اینترنتی، کاربردهای اینترنت ویژگی آن، غول

 .اینترنت(

های شبکه رکردها و پیامدها، مخاطب درهای اجتماعی، انواع آنها، کا)مفهوم شبکههای اجتماعیشبکه -5

امکانات های اجتماعی/ امنیت و حریم خصوصی، عضویت/ های اجتماعی، قوانین شبکهاجتماعی، زندگی برای شبکه

 .های اجتماعی(و فرهنگ استفاده از شبکه

کنند؟، ساختمان خبر، ها چگونه کار میهای بزرگ، خبرگزاری)خبرگزاری چیست؟، خبرگزاریهاخبرگزاری -6

های بازنمایی غیرواقعی، ادبیات خبر، چارچوب تحلیل نبع، جهان خبری/ جهان واقعی، روشعتبار مفراتر از خبر، ا

 .خبر(

اری یک پیام تبلیغاتی، ) تبلیغات چیست؟، انواع تبلیغات، صنعت تبلیغات در جهان، روش های تاثیرگذتبلیغات -7

 .به گام تحلیل یک پیام تبلیغاتی( های گامای، روشجنگ رسانه
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