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 راىیافَتبال  هقایسِ ٍضعیت هَجَد ٍ هطلَب عَاهل هَثر بر ٍرٍد بِ بازار
 فاطوِ عبذٍی

 اػتادیاس دا٘ـٍاٜ تثشیض

 

 چکیذُ

 یاتیتاصاس یاػتشاتظ یسٚ تٕشوض تا تشكیدل یواسؿٙاػ یتشا ،اصی٘ هی آٔذٖ تٛخٛد تاػث التلاد تا ةیتشو دس ٚسصؽ كٙؼت سؿذ

ای وٝ تٝ ؿىُ ٔیذا٘ی كٛست پزیشفتٝ ٚ تشای خٕغ آٚسی دادٜ ٞا اص پشػـٙأٝ تٛػؼٝ -ایٗ پظٚٞؾ اص ا٘ٛاع تحمیمات واستشدی.اػت ؿذٜ

تغیشٞای ٔٛسد ٔوٝ تیٗ ٚضغ ٔٛخٛد ٚ ٚضغ ٔغّٛب ٘تایح تحمیك ٘ـاٖ داد ٔحمك ػاختٝ تا ٔمیاع پٙح اسصؿی ِیىشت اػتفادٜ ؿذ. 

 یه ٞش ٚضؼیت ػاصی تٟیٙٝ ٞذف تش تٕشوض تا تش تفلیّی ٞای تحمیك ا٘داْ ِزا .ٔؼٙی داسی ٚخٛد داسدتشسػی ایٗ تحمیك اختلاف 

 .ٔیشػذ ٘ظش تٝ تأُٔ لاتُ ٔتغیشٞا ایٗ اص
 

 .فٛتثاَ، ، ِیً تشتش تاصاسیاتی، ٚسٚد تٝ تاصاس، تاؿٍاٜ کلیذی: ّایُ ٍاش
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Compare the existing and desired situation of factors influencing market 

entry football of Iran 
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Assistant Professor, University of Tabriz 

 

Abstract 

Sports industry, in combination with economic growth creates a need for precise expertise with a 

focus on marketing strategy.This study of applied research and development is done in the field to 

collect data from a questionnaire with a Likert scale of five values was used. The results showed that 

there was a significant difference between the between existing and desired situation of Research 

variables in this study. 
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  هقذهِ

وٙذ اِثتٝ ایٗ أش ٕٞٛاسٜ تٝ ایٗ ٘حٛ ٘ثٛدٜ  سیضی، ٘مـی وّیذی ایفا ٔی ٞای ٚسصؿی خٟت تش٘أٝ ٞای وّی ػاصٔاٖ تاصاسیاتی دس فؼاِیت

تشای (. 1391ػاَ ٌزؿتٝ إٞیت ػّٕىشد تاصاسیاتی سا افضایؾ دادٜ اػت )ؿّثشی ،  30تا  20ای ؿذٖ ٚسصؽ عی  اػت تّىٝ حشفٝ

 اص ػٛدٔٙذ یػٙلش كٛست تٝ ٚسصؽ ٔشٚصٜ(. ا1388)تٙاس ،  تاصاسیاتی ٚسصؿی ٚ واستشد آٖ أشی ضشٚسی اػتكٙؼت ٚسصؽ ،  ٔٛفمیت دس

 تٟثٛد تذٖٚ وٝ داس٘ذ اػتذلاَ ٗیا تش یٚسصؿ ٘ظشاٖ كاحة ٚ ٔحمماٖ أشٚصٜ ؿذٜ، ؿٙاختٝ تیسػٕ تٝ یاتیتاصاس یاػتشاتظ تش٘أٝ

 دٞذ ادأٝ خٛد اتیح تٝ حاتیتفش ٚ یػشٌشٔ كٙؼت اص یسلاتت ظیٔح دس تٛا٘ذ یٕ٘ ٚسصؽ ،یٚسصؿ یاػتشاتظ یضسی تش٘أٝ یٞا تیفؼاِ

 تٕشوض تا متشیدل یواسؿٙاػ یتشا اصی٘ هی آٔذٖ تٛخٛد تاػث التلاد تا ةیتشو دس ٚسصؽ كٙؼت سؿذ ساػتا ٗیٕٞ دس. (2011 ، ٗیٔاست)

 وٝ ییاصآ٘دا. (2011 ، 1ٗیٔاست)وشد تدشتٝ سا ای اِؼادٜ فٛق سؿذ ٚسصؽ كٙؼت 1990 دٞٝ یع اػت، ؿذٜ یاتیتاصاس یاػتشاتظ یسٚ

 آٚسدٖ تذػت دس تٛا٘ذ یٔ ٗیا ٚ شدیٌ لشاس یتشسػ ٔٛسد ذیتا تاصاس یتٙذ ٓیتمؼ ٚ یٔـتش ٗییتؼ اػت یتداس تیفؼاِ هی یٚسصؿ یاتیتاصاس

 وٕه یٚسصؿ ٞای تیفؼاِ تا ٔٙاػة یاٍِٛ ؿذٖ ذاسیپذ ٚ آٔذٖ تذػت ٚ ٞا خٛاػتٝ یتٙذ ٓیتمؼ ٚ خاف اٖیٔـتش اص یسخ ٓی٘ اص یآٌاٞ

 ٚ یالتلاد چشخٝ دس وٝ یٚسصؿ یٞا ػاصٔاٖ ٗیتش یادیتٙ ٚ ٗیتش یاػاػ اص یىی خٟاٖ یوـٛسٞا ـتشیت دس(.2007 ، 2غیٕادیوش) وٙذ

 دٚ یداسا وٝ ٞؼتٙذ ٚسصؽ تٛػؼٝ دس ٟ٘ادٞا ٗیٟٕٔتش یٚسصؿ یٞا تاؿٍاٜ متیحم دس. تاؿٙذ یٔ یٚسصؿ یٞا تاؿٍاٜ ا٘ذ، فؼاَ یاتیتاصاس

 (.1383سٚػتا ، (ٞؼتٙذ ٌزاس اثش ٍشیىذی یسٚ تش ٚ ا٘ذ ختٝیآٔ ٞٓ تٝ تیٔاٞ دٚ ٗیا وٝ تاؿٙذ یٔ یالتلاد ٚ یٚسصؿ تیٔاٞ

 تاصاس آٖ دس ٚسٚد ٗیآغاص الذاْ دس وٝ داسد ٚخٛد تاصاس چشخٝ دس تىاس آغاص ٚ تیفؼاِ ؿشٚع یتشا یخاك یٙیلٛا٘ ٚ ظیؿشا تاصاس ٞش سد

 تاصاس تٝ ٚسٚد سٚؽ هی تٛاٖ یٕ٘ وٝ اػت ٔتفاٚت یحذ تٝ ظیؿشا خٟاٖ، ٔتؼذد یتاصاسٞا دس. تاؿذ یٔ ؿشوت هی ای ٚ تٍٙاٜ هی ٙٛاٖػٝ ت

 یٞا ٙٝیٞض تمثُ تذٖٚ تشٌـت ؿٛد، ا٘داْ تاصاس تٝ ٚسٚد ىٝیصٔا٘. تاؿذ یٔ حؼاع اسیتؼ ٔشحّٝ هی تاصاس تٝ ٚسٚد ٓیتلٕ. وشد ٝیتٛخ سا

 ٚسٚد ٍٞٙاْ دس یاػتشاتظ ٘ٛع ٗیتٟتش ا٘تخاب یتشا ییٞا چاِؾ تا ضی٘ ٞا تاؿٍاٜ ساٜ ٗیا دس(. 2002 ، 3آِثْٛ) تٛد ٘خٛاٞذ شیپز أىاٖ یاضاف

وٝ ؿٙاػایی ٚ اسائٝ ساٜ حُ ٔٙاػة دس خٟت سفغ ٚ تؼٟیُ آٖ أشی ضشٚسی ٚ اختٙاب  ٞؼتٙذ سٚتشٚ خٛد یٚسصؿ یاتیتاصاس یتشا تاصاس تٝ

  تٛا٘ذ أىاٖ پزیش تاؿذ. ٘اپزیش ٔی تاؿذ وٝ ایٗ أش ٘یض تا اسصیاتی ؿشایظ ٔٛخٛد ٚ ٔمایؼٝ آٖ تا ؿشایظ ٔغّٛب ٚ اسائٝ اٍِٛیی ٔٙاػة ٔی

 

 رٍش ضٌاسی

ٞای تشتیت  خأؼٝ آٔاسی ایٗ پظٚٞؾ سا وّیٝ اػاتیذ ٔذیشیت ٚسصؿی دا٘ـٍاٜتٛدٜ اػت.سٚؽ پیٕایـی  تحمیك حاضش اص ٘ٛع تٛكیفی تٝ

ٞای ِیً تشتش فٛتثاَ ایشاٖ دس ػاَ   ٘فش تٛدٜ ٚ ٔذیشاٖ تاؿٍاٜ 153ٞای دِٚتی، پیاْ ٘ٛس ٚ آصاد وـٛس وٝ تؼذاد آٟ٘ا تشاتش تا  تذ٘ی دا٘ـٍاٜ

ٌیشی دس ایٗ پظٚٞؾ تٝ كٛست تلادفی ػادٜ تٛدٜ ٚ تا تٛخٝ تٝ  تاؿذ، تـىیُ دادٜ اػت.سٚؽ ٕ٘ٛ٘ٝ ٘فش ٔی 16 وٝ تؼذاد آٟ٘ا 92 -93

 ٘فش تشآٚسد ؿذ.  101خذَٚ ٔٛسٌاٖ حدٓ ٕ٘ٛ٘ٝ 

اسصیاتی آٔادٌی تاؿٍاٜ،اسصیاتی ٞٓ چٟاس تخؾ)ای ٔـتُٕ تش  ٌیشی ٔتغیشٞای تحمیك اص عشیك پشػـٙأٝ ٌشدآٚسی اعلاػات ٚ ا٘ذاصٜ

ٚ  تٛدٜٔضیت ٔـاسوتی( كٛست پزیشفت. پشػـٙأٝ اػتا٘ذاسد  اسصیاتیافضایی ػاختاس كٙؼت داخّی ٚسصؽ،اسصیاتی ٞٓ افضایی سلاتت ّٔی، ٚ 

تشٌشفتٝ اص پشػـٙأٝ اػتا٘ذاسد ؿذٜ فشؿاد ٌّؼتاٖ وٝ دس صٔیٙٝ كتؼت خٛدسٚ ٔٛسد اػتفادٜ لشاس دادٜ تٛد اػتفادٜ ٌشدیذ ٚ پغ اص تٛٔی 

سٚایی ایٗ پشػـٙأٝ عی دٚٔشحّٝ پیؾ اص تٛصیغ) اص عشیك اخز ٘ظش خثشٌاٖ ٚ افشاد ٔغّغ( پغ اص تٛصیغ)اص عشیك تدضیٝ ٚ  ػاصی آصٖٔٛ

تحّیُ ػأُ تائیذی( ٚ آصٖٔٛ پایایی پشػـٙأٝ ٘یض عی دٚ ٔشحّٝ پیؾ اص تٛصیغ ٚ پغ اص تٛصیغ اص عشیك ٔحاػثٝ آِفای وشٚ٘ثاخ 

 كٛست ٌشفت.(8/0)
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 . Martin 

2
 . Kriemadis 

3
 . Albaum 
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  ًتایج

ٞای  تٛدٜ ٚ فشم n-1دس ایٗ آصٖٔٛ داسای دسخٝ آصادی  tاص آصٖٔٛ ٔمایؼٝ صٚخی اػتفادٜ ؿذٜ اػت. آٔاسٜ  تحمیك ٛس تشسػی فشضیٝتٕٙظ

تاؿٙذ وٝ ػذْ تفاٚت تیٗ ٚضغ ٔٛخٛد ٚ ٚضغ ٔغّٛب  تٝ ػٙٛاٖ فشم كفش ٔا سد ٔی ؿٛد ٚ ٘تیدٝ ٔی  آٔاسی تیاٖ وٙٙذٜ ایٗ ٔٛضٛع ٔی

ٚ ٚضغ ٔغّٛب ٔتغیشٞای ٔٛسد تشسػی ایٗ تحمیك اختلاف ٔؼٙی داسی ٚخٛد داسد. ٕٞچٙیٗ تا تٛخٝ تٝ ایٙىٝ وٝ تیٗ ٚضغ ٔٛخٛد ٌیشیٓ 

حذ تالا ٚ حذ پاییٗ تشای وّیٝ ٔتغیشٞا ٔٙفی اػت، ِزا ٔی تٛاٖ تیاٖ وشد وٝ ٔیاٍ٘یٗ ٚضغ ٔٛخٛد ٔتغیشٞا تیـتش اص ٔیاٍ٘یٗ ٚضغ 

ٚسٚد تٝ تاصاس سلاتت ّٔی تایذ تلاؽ وٙٙذ تا ؿىاف تیٗ ٚضغ ٔٛخٛد ٚ ٚضغ ٔغّٛب  ٔٙظٛسٔغّٛب اػت. ِزا تاؿٍاٜ ٞای ِیً تشتشی تٝ

 ٔتغیشٞای ٔٛسد تشسػی دس ایٗ تحمیك سا اص ٔیاٖ تثش٘ذ.

 
 باضذ هی زیر ضرح بِ تحقیق ایي ّای فرضیِ کلیِ برای زٍجی هقایسِ آزهَى ،4 جذٍل

 

 هتغیرّای تحقیق

 

T ُآهار 

 

 درجِ آزادی

 

 سطح هعٌاداری

 %39اختلاف هعٌاداری با درجِ اطویٌاى 

 پاییٗ تشیٗ بالاتریي

 -18120/2 -97874/1 000/0 100 -764/40 (هطلَب)باضگاُ آهادگی –(هَجَد)باضگاُ آهادگی

افسایی ساختار  ّن -ّن افسایی ساختار صٌعت داخلی)هَجَد(

 صٌعت داخلی)هطلَب(

265/23- 100 000/0 02466/2- 40218/2- 

 -20346/2 -92435/1 000/0 100 -341/29 ی)هطلَب(هل رقابت یفضا -ی)هَجَد(هل رقابت یفضا

 -38383/2 -20033/2 000/0 100 -561/49 هسیت هطارکتی)هطلَب( -هسیت هطارکتی)هَجَد(

 

 بحث ٍ ًتیجِ گیری

خثیشی )تش فٛتثاَ ایشاٖ ؿٙاختٝ ؿذٜ اػت تٝ ػٙٛاٖ یىی اص ِٔٛفٝ ٞای ٔٛثش تاصاسیاتی ِیً تش یٔذیشیت دس ٔثاحثسصیاتی آٔادٌی تاؿٍاٜ ا

دس پظٚٞؾ حاضش ٕٞخٛا٘ی خٛد سا تا ٘تایح  یش ٞٓ افضایی ػاختاس كٙؼت داخّی(. ٕٞچٙیٗ ٘تایح حاكُ اص تشسػی ٔتغ1384ٚ اِٟی،

اسصیاتی ٔضیت ٚ تا اسصیاتی فضای سلاتت ّٔی ٞای تحمیك  یافتٝ٘ـاٖ داد.( 2005ٌیثؼٖٛ )ٚ  (1992( دفت)1393ػاػتچیاٖ ٚ اِٟی)

ٞا اص دِٚتی تٝ خلٛكی ٚ تاص ؿذٖ تؼتشی ٔٙاػة خٟت  ٔٛسد تشسػی لشاس ٌشفت وٝ ٘تایح تٝ اكلاح سٚ٘ذ ػاختاسی تاؿٍأٜـاسوتی 

 ویذ داؿتٙذ.ٚسٚد حأیاٖ ّٔی ٚ تیٗ إِّّی تا تؼٟیُ ػاصی فضای ػشٔایٝ ٌزاسی اص ػٛی اسٌاٟ٘ای دِٚتی تا

 ٚ آٔادٜ تاؿٍاٜ یه ٚخٛد تاصاس تٝ ٚسٚد تشای لاصْ ؿشط وٝ یافت دػت اػتٙتاج ایٗ تٝ ٔیتٛاٖ تحمیك ایٗ دس ؿذٜ ا٘داْ ٔغاِؼٝ اػاع تش

 إِّّی تیٗ سٚاتظ ٚ وٙٙذٜ حٕایت ٚ ٔتٙاػة ّٔی تؼتش ػاصٌاس، كٙؼتی ػاختاس یه ٚخٛد أش ایٗ تشای وافی ؿشٚط یا ؿشط ٚ ؿایؼتٝ

 ٚخٛد ٔؼتّضْ ایشاٖ ٔثُ ای تٛػؼٝ حاَ دس وـٛسٞای دس فؼاَ ٞای ٚسٚد تاؿٍاٜ تشای ػیاػتٍزاسی تشتیة ایٗ تٝ .اػت وٙٙذٜ تؼٟیُ

 تا ٚ تاؿذ ٔی إِّّی تیٗ سٚاتظ ٚ وـٛس ّٔی سلاتتی فضای داخّی، كٙؼت تٍٙاٜ، ػغح دس ٔىُٕ ٚ ػاصٌاس ػغحی، چٙذ اػتشاتظی یه

 ،تاؿٍاٜ ػغٛح دس ّٔی ٕٞاٍٞٙی یه ٚخٛد ٔؼتّضْ ّٔی ػضْ ایٗ تحمك ػغٛح ایٗ اص یه ٞش دس ٔتِٛی ٟ٘ادٞای دس تفاٚت تٝ تٛخٝ

 اص یه ٞش ّٔی ٞذف ایٗ تحمك ساػتای دس ٚ تاؿذ ٔی وـٛس ٞای اؿٍاٜت إِّّی تیٗ سٚاتظ ٚ وـٛس ّٔی سلاتتی فضای داخّی، كٙؼت

 . وٙٙذ ایفا ػغٛح ػایش تا وأُ ا٘ؼداْ دس سا خٛد ٘مؾ ٔٙاػة ٞای ػیاػت اتخار تا تایذ ٔتِٛی ٟ٘ادٞای

 (٘أٙاػةٔتٛػظ ) اص وٕتش حذ دسكٙؼت فٛتثاَ وـٛس  تشای حاضش حاَ دس اكّی ٔتغیش چٟاس اص ٞشیه آٔذٜ ذػتت ٘تایح اػاع تش

 تثییٗ ٞای ٔؤِفٝ یا ٔتغیشٞا ایٗ اص یه ٞش ٚضؼیت ػاصی تٟیٙٝ ٞذف تش تٕشوض تا تش تفلیّی ٞای تحمیك ا٘داْ ِزا .اػت ؿذٜ اسصیاتی

 تاؿٍاٞی ٔیاٖ سٚاتظ تٟیٙٝ اٍِٛی عشاحی – تاؿٍاٜ دسٚ٘ی فضای ػاصی تٟیٙٝ اػتشاتظیه اٍِٛی عشاحی تشای ٔغاِؼٝ لثیُ اصآٟ٘ا ) وٙٙذٜ

 تؼییٗ تشای ٔغاِؼٝ ٕٞچٙیٗ ٚ تٛػؼٝ اػتشاتظی ٚ ّٔی سلاتتی فضای ػاصی تٟیٙٝ تشای ٔغاِؼٝ -داخّی كٙؼت ػاختاس ػاصی تٟیٙٝ تشای

 تٝ تأُٔ لاتُسلاتتی(  تاصاس تٝ ٚسٚد تشای وـٛسكٙؼت ٚسصؽ ٚ فٛتثاَ   اػتشاتظیه تٛاٖ تٛػؼٝ ساػتای دس إِّّی تیٗ سٚاتظ تٟیٙٝ ٔذَ

 .سػذ ٔی ٘ظش
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 هٌابع 
 . سػاِٝ دوتشی تشتیت تذ٘ی ٚ ػّْٛ ٚسصؿی، دا٘ـٍاٜ ٌیلاٖ."عشاحی اٍِٛی تلٕیٓ ٌیشی حٕایت ٚسصؿی"(، 1388تٙاس، ٘ٛؿیٗ )

ٞای ٔٙتخة  ٔمایؼٝ ٚضؼیت تاؿٍاٜ ٞای ِیً حشفٝ ای فٛتثاَ خٕٟٛسی اػلأی ایشاٖ تا تٛخٝ تٝ ٔؼیاسٞای یٛفا ٚ تاؿٍاٜ"(. 1384خثیشی، ٔحٕذ. اِٟی، ػّیشضا.)

 15 -34، كق 8دس ػّْٛ ٚسصؿی، ؿٕاسٜ . ٘ـشیٝ پظٚٞؾ "طاپٗ، وشٜ خٙٛتی، أاسات ٚ تشویٝ

 .1383ؿیشاص: آرس  ٚسصؽ، ٔذیشیت ٚ تاصاسیاتی ّٔی ػٕیٙاس اِٚیٗ ٔمالات خلاكٝ .ایشاٖ ٚسصؽ تحَٛ دس تاصاسیاتی (، ٘مؾ1383احٕذ ) سٚػتا،

ٔغاِؼات ٔذیشیت ٚسصؿی، ایشاٖ،  فٛتثاَ ای حشفٝ ِیً ٞای تاؿٍاٜ ٞٛاداساٖ تٛػؼۀ ٚ خزب تاصاسیاتی ٔٛا٘غ ػأّی تحّیُ(، 1393ػاػتچیاٖ، ٚخیذ، اِٟی، ػّیشضا. )

 104-85، كق 93، فشٚسدیٗ ٚ اسدیثٟـت 22ؿٕاسٜ 

 (. اػتشتظی تاصاسیاتی ٚسصؿی، تشخٕٝ حثیة ٞٙشی، ٔشتضی عاٞشی، فش٘اص تشاتی، ٘ـش ػّْٛ ٚسصؿی)حتٕی(، چاج اَٚ 1391ؿّثشی، دیٛیذ؛ وٛن، ؿایٗ؛ ٚػتثشي، ٞا٘ض.)
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