
 

 

 

تحلیل اثر تعدیلی فشار همسالان در ارتباط انگیزه های مصرف اجتماعی 

 و نگرش به برند های لوکس ورزشی نزد نوجوانان ورزشکار

  

 3، سجاد پاشایی2خیام اکبری اصل هاسونی، 1فاطمه عبدوی

fatemehabdavi@yahoo.com 

 

 

 

   چکیده  

از انجام این پژوهش بررسی اثر تعدیلی فشار همسالان در ارتباط انگیزه های مصرف اجتماعی با نگرش به برند  هدف

نفر از بین نوجوانان منطقه آزاد  033. جامعه آماری تحقیق به صورت تصادفی ساده و به تعداد است یورزشهای لوکس 

همبستگی  عواز ن یشیمایپپژوهش حاضر توصیفی،  .نددانتخاب ش کردندیمورزش  هفتهدر  جلسهماکو که حداقل سه 

، پرسش نامه انگیزه های مصرف  (Erinisha 2102)ش نامه فشار همسالان ا از پرسها  آوری داده عت جمهاست ج

محتوی، ) استفاده شد.روایی (0033) ، پرسش نامه نگرش به  محصولات  لوکس ابراهیمی Richins (2112)اجتماعی 

 قابل قبول و پرسش نامه ها در حد (، ضریب پایایی مرکب و ضریب آلفای کرونباخیبار عامل)و پایایی  (همگرا و واگرا

و ضرایب   tو با استفاده از آماره آزمون SMART-PLSخوب بودند. نتایج حاصل از آزمون فرضیه ها توسط نرم افزار 

ط، مثبت و معنی دار متوس ریتأثنشان داد انگیزه های مصرف اجتماعی بر نگرش به برند های لوکس ورزشی  (B)مسیر

به عنوان متغیر تعدیل کننده اثر مثبت انگیزه های مصرف اجتماعی بر نگرش به  تواندیم ن فشار همسالاندارد و همچنی

 برند های لوکس ورزشی را ارتقاء دهد. 

  

  همسالان ، انگیزه های مصرف اجتماعی ، برند های لوکس ورزشی. فشار واژگان کلیدی:

  

                                               
 fatemehabdavi@yahoo.com ،33010000100،  استادیار دانشکده تربیت بدنی و علوم ورزشی دانشگاه تبریز 0
  دانشجوی دکتری مدیریت ورزشی دانشگاه تبریز 2
 ی کارشناسی ارشد  مدیریت بازاریابی ورزشی دانشگاه تبریزدانشجو 0
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